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Ilboom In unanno, tra le aziende Irecord Il primato per il numero

dinuova costituzione, cinquemila
(quasiil 30 per cento del totale)
sono state avviate da immigrate

diqttivitain proprio spetta
allecinesi, seguite da marocchine,
nigeriane eromene. Milano, Roma,

provenientida Paesiextra Ue TorinoeFirenzelerealta piti attive

‘1mpresa femmlmle cresce

MARTA MAINIERI

ONOquarantamilaledonne
extracomunitarie titolari di
imprese individuali in Italia. Lo
rivela una ricerca dell’Osserva-
torio dell'imprenditoria femmi-
nile di Union-

camere, realiz-
zato da Reteca-

mere, secondo

che quest'anno dalle svizzere
(che sfiorano quota 5mila, ma
crescono solo di 151 unita: si
tratta perlopin di figlie di emi-
grati italiani in Svizzera), dalle
marocchine (2.785, +592 rispet-
to allo scorso anno), dalle nige-
riane e dalle romene. Milano e
Roma sono di gran lunga le pro-
vince preferite dalle immigrate
peraprire le loro attivita, seguite
da Torino, Firenze, Caserta (do-
ve si trovano soprattutto nige-

riane occupate nell'agricoltu-
ra), che supera di 126 aziende
Napoli, e Prato.

E se la Lombardia & la regione
con piu imprenditrici extraco-
munitarie (qui lavorano soprat-
tutto cinesi, marocchine, rome-
ne e sudamericane), & la Tosca-
na che ha la maggior incidenza
di imprenditrici extra Ue sul to-
tale (il 7,2%). Un primato che si
deve ancora alle imprese cinesi,
concentrate in particolare nel

distretto tessile di Prato e Firen-
ze, chefanno del manifatturiero
il secondo settore — dopo il
commercio—incuiledonneex-
traUe avviano un’attivitain pro-
prio. 11 46% delle immigrate, in-
fatti, apre ristoranti, negozi, dit-
te di import-export “etniche”,
che offrono cioé merci e prodot-
ti tipici del Paese da cui proven-
gono. Una percentuale tuttavia
che si riduce sensibilmente (il
6,2%), se si considera l'inciden-

zadelleimprese gestite daextra-
comunitarie sul totale femmini-
leitaliano. Il settore delle teleco-
municazioni e dei trasporti, ad
esempio, che pure occupa sola-
mente 1.788 donne (in maggio-
ranza marocchine, peruviane
ed ecuadoria-
ne) rappresen-
tanelcomples-
so ben il 15,1%

LaLombardia la quale, inol-
elaToscana tre, su 18.000
sono leregioni ?“i‘I’i:j‘. qpae

N . mn talia e
doveemagglore donne tra il
lapresenza 2005 e il 2006,
didonne cinquemila so-
. LI no extracomu-
1mprend1tr1c1 nitarie. Una su

tre, quindi,
mentreunasudieciecinese. So-
no loro, infatti, le pit intrapren-
denti (9.141, 1.700 in piu rispet-
to all’anno scorso), seguite an-

AFRICA (MALI)
Il1lavorodi Hawa
trabare couscous

USICA diffusa, candele sui tavoli. 11 “Ba-
laton” & un bar-ristorante di Milano la cui
proprietaria, Hawa, ¢ una bella donna del Mali,
nonancoracinquantenne, chementre servebal-
laaritmiafricani: «Sonoarrivata durante lanevi-
catadell'85...chefreddo!—racconta, ridendo. —
Mio marito lavorava qui come

fotomodello, uno dei primi
ch colore». Egrazlealmche
Hawa riusci ad aprire il
“Balafon”: «Nessuno ci
avrebbedatounsoldose
unasuaamica, unacon-
» tessa, non fosse interve-
nuta come garante». Oggi
~» come allora, Hawa cucina
COUS COous, came, pesce, ma
anche piattivegetariani. Non cerca
un'aiutanteperchéledonnedelMalisono poche
inltaliaelealtreafricane, dicelei, «mischianonel-
lostessopiattocamee pesce». Dieciannifa Hawa
ha perso il marito, ma non lo spirito battagliero;
digiorno aiutain un negozio un parente e disera
lavoraal Balafon: «Non siamouna pizzeria — di-
ce—,noidobbiamosemprerinnovarci, cambia-
reilment), lottare sempre e nonarrendercimai.

CINA

[’arte della cucina
appresain famiglia

IAMOintanteafarequestolavoro»,di-
<< ce C., proprietaria di un avviato risto-
rante cinese. «Perché le donne del nostro paese
amano lavorare, non essere mantenute. Gliuo-
mini all'inizio ci sostengono, ma poi si sentono
strettinelristoranteepartonoallaricercadiqual-
che altro affare. Noi siamo pii1
pratiche, sappiamo didover
mantenere la famiglia». I
genitori partirono dalla
& Cinanel 1959 elasciaro-
i no C. coni 3 fratelli che
¥ poi, uno per volta, ven-
nero in Italia: «Ci hanno
messo vent'anni per por-
# tarciviatutti». Appenaarri-
- vato, ogni figlio faceva I'ap-
prendistato nelristorantedeigenitori,
poiapriva una propriaattivita. Oggii clientidi C.
sono italiani, giapponesi, coreani ed anche di-
plomatici cinesi. «In Italia si puo lavorare bene,
I'importante & essere seri, puliti, avere cibo fre-
sco e personale qualificaton. 1l futuro? «Chissa.
Certo & che tornare non é pii1 possibile, oggian-
che noi saremmo stranieri: come mia figlia che
vivea Pechino, manon conosceilcinese”.

Titolari d'imprese individuali
e settori di attivita economica

b

Una rivendita Commercio
di prodotti etnici. a parte (quasi
Ilcommercio il 50% delle
eilsettoredove  Donne datial 30 givgno 2006 imprese), le
pill sono attive . e immigrate sono
leimprenditrici Agricoltura, caccia e sivilcoltura 23015 mottoattivein
immigrate  Pesca, piscicoltura e servizi connessi 21  trasportieservizi
Estrazione di minerali 1
Attivita manifatturiere 6.876
Costruzioni BT e 018
Comm. ingr. e dett.-rip. beni pers e per la casa 18.361
Mio padre :lherghi e fistorant! 5 BRR20T4 [romitori
iy beno rasporti, magazzmagglo ¢ comunlcaz . 11.788 AOn i fdanG
'omi  Intermediaz, monetaria e ﬁnanziana 389
vent anni S e = et come
g Attiv. immob., nuleggm, informat., ricerca 2.865
per farvenire : conun uomo,
; ‘e LiStruzione ees e i b e 135 :
i quattro figli " e — ma cambiano
dalla Cina: Sanita e altn servizl soclali 136 Tadob A s
indietronon M serviz pubbii socialie persoral - 2.044 T
INGIEONON o yrese non classificate JoL e eenol ?u
tomereq}o — 30914 delle vendite
SRR Fonte! Union camere-ffoCamere, Mowimprase e =g i

del totale, Operano
mentre quello soprattutto
deilagicostrug nel commercio
zioni con sole .

1,018 intpren eneltessile, ma
ditrici (soprat- anchein settori
tutto romene) “maschﬂi” come
I'8,2%. Questi R ; ]
numeri ancora ediliziaet asporn

bassi mostra-

no, tuttavia, come le immigrate,
ancorapiudelleitaliane, aprano
le loro attivita anche in settori
tradizionalmente maschili.

MAROCCO

4 Arredi maghrebini

peril gustoitaliano

LL INIZIO @& stata duras, dice Fatima,

<< titolare dal 1987 di un negozio di pro-
dottiartigianaliecomplementidiarredomaroc-
chini: «Difficile avere credito e farsi conoscere,
Ma adesso posso dire di poter contare su una
clientelachemigarantisce entrate fisse e costan-
ti. La mia idea — spiega Fatima,
musulmanamoderata,laurea
in economia all'universita
diCasablanca—eévaloriz-
zareiprodottimarocchi- £
ni, reinterpretandoli se-
condo esigenze e gusti
degli italiani. Un modo
concreto, credo, per con-
tribuire allo sviluppo e al-
I'innovazione degli artigiani
del mio paese». Fatima partecipa
alprocessodicreazione dei nuoviprodotti. I rap-
porti in Marocco con gli artigiani li gestisce per-
sonalmente o attraverso un parente, una figura
maschile necessaria per trattare sui prezzi, « Per
unadonnarestadifficilesuperaregliostacolicul-
turali — dice — , ma qualcosa sta cambiando e
sempre pilt donne aprono attivita in Marocco.
Chissa che non diventianch’iounadiloro».

PERU
Sonia vende auto
al connazionali

OMOS latinos como tuly & lo slogan
<< della concessionaria Sonia Cars, «E la
miastrategia — spiega Sonia, la proprietaria — :
alutare gli stranieri ad acquistare ina macchina,
Che significa anche offrirsi come garante quan-
do provano di avere il denaro pur non mostran-
do la busta paga». Sonia voleva
fare la carriera militare in
Perii, ma divenne proprie-
tariadiunasiloenel 1999, |
a 28 anni, venne in [talia
sperandodiguadagnarei
soldi per rinnovare la sua
scuola. Per tre anni lavord
come badante: «Non c’era
né Natale né Pasquaperme»,
ricorda. Poihafattol'interprete e
lamediatrice.Tral'altro,accompagnavaiconna-
zionaliacomprarel’auto, cosiimparoil mestiere
eriusciarilevarelaconcessionaria: «Sononelbu-
siness datre annimaancoramiscontro con diffi-
denze e luoghi comuni: il fornitore o la finanzia-
rianonsifida dime comediunuomo o noncon-
sideralamia concessionariauna buenarefemm
za per il suo marchio. Poi, quando si accorgono
quante macchine vendo, cambiano tuttiideas.




